MARKALARIN TANINMISLIK DUZEYLERI iLE ILGILi ESASLAR VE UYGULAMASI

Turk Patent Enstitisi Markalar Dairesi Baskanlidi, 19.11.2003 tarih ve 25294 sayili Resmi Gazete'de
yayimlanarak yururlige giren 5000 sayili Turk Patent Enstitiist Kurulug ve Goérevleri Hakkinda Kanun madde 13
(d) bendi uyarinca “ilgili mevzuat hiikkiimlerine gére, markalarin taninmislik diizeyleri ile ilgili esaslarin belirlenmesi
ve uygulamaya konulmasi iglemlerini yapmak” ile de gérevlendirilmistir. 556 sayili Markalarin Korunmasi
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname madde 47 ve 48 uyarinca tim Enstitli kararlarina karsi, bu karardan
zarar goren kisiler, Enstitli nezdinde itiraz edebilecegi gibi Markalarin Taninmishgina iligkin karar da itiraza agiktir.
Markalar Dairesi Baskanlgi, markanin halk tarafindan taninmishk diizeyini, markanin herkes tarafindan
bilinirligini, markanin, malin potansiyel ve fiili kullanicilarinin da 6tesinde ulagsmis oldugu genel taninmishk
dlzeyini agagidaki kriterler cercevesinde degerlendirir.

1. Markanin tescilinin ve kullaniminin suresi (markanin tarihgesi hakkinda ayrintili bilgi),
2. Markanin tescilinin ve kullaniminin yayildigi cografi alan ve kapsam. (Yurt i¢i ve yurt digi tesciller nelerdir?)
3. Markanin Gzerinde kullanildigi mal ve/veya hizmetin piyasadaki yayginhdi, pazar payi, yillik satis miktari nedir?

4. Markaya iligskin promosyon calismalarinin (6zellikle de Turkiye'deki promosyon c¢alismalarinin) 6zellikleri
nelerdir? (Promosyonun suresi, devamliligi, yayildigi cografi alan, kapsam, promosyona harcanan para,
promosyonun niteligi (TV reklami, yerel gazete ilani, sadece ¢ocuk sahiplerine yonelik yapilan tanitim vs.)

5. Reklam niteliginde olmayan ancak markanin tanitimina faydali olabilecek nitelikte faaliyetler var midir?
(Gazete, dergi, TV vb. medya organlarindaki yayinlar, markali trlnlerin fuarlarda teghiri vb.)

6. Markanin taninmigligini gésteren bir mahkeme karari var midir veya marka sahibinin markasini koruma
yolundaki etkin gabalari nelerdir? (Taninmiglik karari diginda , verilmis mahkeme kararlari, halen devam etmekte
olan marka, haksiz rekabet davalari, Itiraz sayilari vb.)

7. Marka ne derece orijinaldir, markanin ayirt edicilik niteligi nedir?
8. Markanin taninmighgina iligkin yapilmis kamuoyu arastirmalari varsa bunlarin sonuglari.

9. Markanin sahibi firmaya iliskin 6zellikler (firmanin buyikligu, ¢calisan sayisi, 6denmis sermayesi, cirosu, kari,
yurt capinda ve yurt disinda sahip oldugu dagitim kanallari: subeleri, bayilikleri, servis agi, 6dedigi vergi, ihra¢
miktarlari, piyasasina hakimiyeti vs.),

10. Marka uzerinde kullanildigi mal veya hizmetle 6zdeslesiyor mu? Marka kelime veya sekil olarak gorildiugu
anda refleks olarak belli bir Griini ¢agristiriyor mu? Marka Gzerinde kullanildigi mal veya hizmetle ilgili olarak belli
bir kaliteye veya statliye isaret ediyor mu?

11. Markay! tagiyan Urline veya marka sahibi firmaya iligkin olarak alinmis belgeler, édiiller (TSE, TSEK, ISO vb.
kalite belgeleri, kalite 6ddill, gevre 6dill, mavi bayrak vs.) var mi?

12. Markay! tagiyan Urtnlerin dagitim kanallari (marka sahibi firmanin kendine ait dagitim kanallarinin diginda) ve
s6z konusu urunlerin ithalat ve ihracat olanaklari nelerdir'?

13. EJer marka bir satisa konu olmussa, marka Uzerinde kiymet takdiri yapiimigsa markanin parasal degeri
nedir? Markanin parasal degeri, marka sahibinin yillik bilangosunda gosterilmis midir?

14. Marka tescillerinin kapsadigi mal ve/veya hizmet portféyliniin genisligi nedir? (6rnek:sadece "gazozlar" igin
tescilli bir marka ile, tim elektronik egyalari igine alan bir tescil.)

15. Marka halk nezdinde taninan bir marka ise bu taninmighk diizeyini ne kadar suredir korumaktadir?

16. Markanin taninmighigindan 6tir(, bu niteligine yonelik tecaviiz fiilleri var midir? Marka Gglnci kigilerce taklit
ediliyor mu? (Markaya benzer bagvurularin yogunlugu, markanin piyasada haksiz yere Ugtincu kisilerce kullanilip
kullaniimadigi vs.). Marka Ugiinci kisilerce kullaniimakta ise bu kullanim, sekil ve tizerinde yayildigi cografi ve
ticari alan itibariyle taninmis marka sahibine zarar veriyor mu?

17. Marka, Uzerinde kullanildigi mal veya hizmetin niteligi itibariyle (Ornek:araba markasi ile ciklet markasi) veya
potansiyel ve fiili kullanici kitlesinin niteligi itibariyle (doktorlara yonelik bir Grln ile gocuklara yonelik bir Griin
markasi) tecavize acik mi, degil mi?

18. Yukarida sayilanlarin ispatina yonelik olan veya bir markanin taninmis oldugunun ispatina yonelik her tirli
belge.



